INFORMACIJAS VESTURE

UN NAKOTNE

TomMAsA BEKDALA RAKSTU NO ZURNALA COMMUNICATING ASTRONOMY
wiTH THE PuBLIc TuikOjUSI SANDRA ViLKA

Musdienas viena no cilveku galvenajam nodarbeém
ir kontakteties ar citiem cilvekiem. Agrak tas bija visai
viegli, tacu 3aja tehnologijas laikmeta komunikacija klst
nedaudz sarezgitaka. Sobrid més atrodamies visgran-
diozakaja izmainu epicentra kop$ laikrakstu izgudro-
$anas. Saja raksta més dosimies pa informacijas vestu-
res takam, balstoties uz gadiem ilgi vaktiem, bet varbut
ne parak nopietniem pieradijumiem, un méginasim at-
bildét uz daziem jautajumiem. Pieméram, ka més ko-
municéjam ar citiem cilvékiem 3odien, un, kas vél svari-
gak, ka mes to darisim rit?

Prologs

Sis pétijums nav balstits uz pamatigu kvantitativu datu
apjomu, bet tas apvieno dazadas lietas, ieskaitot intervijas,
vispargjus pétijumus un galveno tendencu izpéti. Grafika
dalas, kas attiecas uz laika posmu pirms 1990. gada, ir veido-
tas, balstoties uz intervijam, ka ari uz apjomigu meklésanu
interneta ar Google palidzibu, mekléjot informaciju par laik-
rakstu, televizijas un radio vésturi, jeb konkrétak — kadas in-
formacijas iegtisanas metodes cilvéki lietojusi agrak. Grafi-
ka dala, kas attiecas uz laika posmu no 1998. gada lidz
$odienai, ir balstita uz visu notikuso pédéjos 11 gados, tas ir,
uz aptuveni 1000 pétijumiem un parskatiem. 2009. gada un
talakas grafika dalas balstas uz autora un daudzu citu cilveku
prognozi turpmakajiem gadiem. Grafiki nav simtprocentigi
precizi, tie drizak sniedz aptuvenu ideju par informacijas
“ainavas” parmainam un sagatavo mus nakotnes socialajam
zinam, mérkétajai informacijai un tamlidzigam lietam. Si
raksta meérKkis ir rosinat domasanu.

levads

Meés Sobrid saskaramies ar pilnigi jauniem savstarpéjas
sazinas veidiem, kas visus lidzsin€jos veidus padara trivialus.
Ta ir fundamentala pareja, kas pilniba parveértis mums zina-
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Parskats par masu mediju izmainu tendencem
laika no 1800. gada lidz 2020. gadam (prognoze).
Ieveérojiet, ka laika skala nav lineara.

mo pasauli. Pats labakais ir
tas, ka jas varat piedalities $a
fenomena tapsana! Dosimies
ekskursija pa informacijas vés-
tures pédéjiem 210 gadiem un
ieskatisimies nakotné 10 gadus uz
prieksu. Saksim ar 1800. gadu, kad in-

formacijas iegtisana notika pavisam citadi neka tagad.

1800. - aci pret aci

1800. gados vienigais veids, ka sazinaties ar citiem
cilvekiem, bija doties pie vélamas personas. Saja laika viss
bija balstits uz komunikaciju “aci pret aci”. Lai pardotu pre-
ci, cilvékam bija jadodas uz tuvako tirgus laukumu un per-
sonigi jasatiek potencialie pircéji vai jaizveido pardosanas
galds. Lai sanemtu vai nodotu informaciju, bija jaatrodas “pa-
reizaja vieta un pareizaja laika”. Nebija iespéjams zinat, kas
notiek cita pilsétas dala, ne ari pardot savus produktus
cilvekiem citas vietas. Tikmeér apkart klida baumas par tadu
jaunievedumu ka laikraksts...

Ap 1900. gadu laikraksti un Zurnali bija radijusi apveérsu-
mu komunikacija, laujot mums uzzinat par lietam, kas ir
notikusas tur, kur nekad neesam kaju spérusi. Més varéjam
nodot masu idejas cilvékiem, kurus nekad nebijam redzéjusi,
ka ari pardot preces tiem, kas atradas talu no mums. Kaut
ari joprojam bija nepieciesams doties lauka no majas un ap-
runaties ar cilvekiem, visu bija iespéjams uzzinat, nepame-
tot savu pilsétu. Tas bija apbrinojami, ta bija pirma ista in-
formacijas revolacija! Pasaule kluva atvertaka visiem.
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Zviedru Post-och Inrikes Tidningarir vecaka avize pasaule,
kas turpina iznakt ari musdienas. Ta dibinata 1645. gada.
Tiesa, kops 2007. gada avize lasama tikai interneta.
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1900. - izlasi par visu notiekoso!

Sakot ar 20. gadsimta divdesmitajiem gadiem cilveku uz-
manibu pievérsa jauns informacijas avots — radio. Péksni bi-
jaiespéjams klausities citu cilvéku balsis vairaku simtu jadzu
attaluma. Bet vissvarigakais bija svaigakas informacijas iega-
$ana “dzivaja”. Tas bija nakamais ievérojamais informacijas
revolacijas solis. Tomeér, kamér radio attistijas, lidz pat
seSdesmitajiem gadiem masu dzivé joprojam lielu lomu
spéléja laikraksti. Ja kads veélejas uzzinat pédejas zinas vai
informét citus par savam precém, vajadzéja pieversties laik-
rakstiem. Laikraksti vél vairak nostiprinajas ka dominéjosais
informacijas avots.

1960. - mées atgriezisimies
tolit péc siem pazinojumiem
Situacija saka mainities 20. gadsimta seSdesmitajos gados.
Radio ienéma arvien lielaku vietu zem saules, nu divi po-
pularakie veidi informacijas ieguvei bija radio zinas dzivaja
éterda un detalizétas zinas laikrakstos un Zurnalos. Médijiem
$is bija lielisks laiks, lai gan dazi teica, ka “konkurence no radio
puses vajadziga tikai tapéc, lai uzlabotu avizu kvalitati”. So ap-
galvojumu varéja regulari dzirdét vél nakamos 50 gadus.

1961. gads. Vacu stradnieki klausas radio.

1990. - iesledz ritdienu

Nakamo 40 gadu laika notika jauna tehniska revoltcija —
televizija. Ta saka piesaistit publikas interesi piecdesmitajos
gados, bet devindesmito gadu sakuma jau bija ienémusi
milzigu vietu masu dzive, efektivi parspejot laikrakstus un
zurnalus, ka ari domingjot par radio. Tagad cilveki informaci-
ju varéja ne tikai dzirdet, bet ari
ieraudzit. Laika no septindesmi-
tajiem lidz devindesmitajiem ga-
diem laikrakstu vadiba apjauta, ka
ar mediju tirgu notiek kaut kas
loti slikts. Tapat jau netrtika pro-
bléemu konkurencé ar radio, un nu
iejaucas “augstakas ligas spéle-
tajs” — televizija.

Lidz 1968. gadam liela dala Eiro-
pas pargaja uz krasu televiziju.

1998. - interneta ausma

Pagaja vien astoni gadi un informacijas pasaulé valdija
televizija. Radio gandriz vai tika reducéts lidz “vietai, kur
paklausities bezmaksas muaziku”, bet laikraksti centas darit
visu, lai nenogrimtu. Nepartraukta tehnologijas evolacija
virzijas uz prieksu ar vél neredzétu apnémibu. Jau ieziméjas
jauna fenomena — interneta — aprises.

1998. gads bija tas gads, kad internets no divainas vietas,
kam bija maz saistibas ar patie§am svarigam lietam, partapa
par vietu, kur “katrai kompanijai vajag savu majaslapu”. Re-
voltcija bija sakusies jau pirms trim gadiem, ta¢u 1998. gada
ta sasniedza kritisko masu un pievérsa sev visas pasaules uz-
manibu, neraugoties uz to, ka internets tika lietots maz un
vairakumam iedzivotdju nebija pieejams. Tomeér visi bija vie-
nispratis, ka internets ir jaunas éras sakums. Internets bija
vieta, kur ikviens varéja iegtt informaciju no jebkurienes,
vismaz teorétiski.

Cilveki saka ari apjaust, ka internets ir kaut kas daudz
vairak par informacijas ieguves vietu. Tu vargji kaut ko dot
preti, pievienojoties sarunai, ne tikai bat pasivs skatitajs. Bet
galvenais — tu vargji izveleties, ko tu gribi darit un kad tu
vélies to darit. Interneta iespéjas bija pratam netveramas.

2004. - es izlemju ko darit!

2004. gads. Pagaja tikai ses$i gadi un internets revoluci-
onarizéja informacijas ieguvi. Televizija un laikraksti jopro-
jam dominéja ka zinu avots, bet “jauna pasaule” pilnigi no-
teikti bija mekléjama tiessaisté. Cilvéki veidoja jaunas timekla
vietnes un aizravas ar dazadu tikla lietojumprogrammu iz-
manto$anu. [zveidotas informacijas apjoms bija tik liels un
iespéjas darboties dazadas jomas tik plasas, ka paradijas jauns
koncepts — informacijas parslodze. Pirmo reizi dzivé mums

Interneta dalas “karte” 2005. gada 15. janvari. Zala krasa —
tikli ar paplasinajumiem .com un .org, zila krasa — .net, .ca,
.us. Baltie — nezinami.
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bija vairak informacijas, neka spéjam aptvert. Laikrakstu laik-
meta meés varéjam izvéléties, ko gribam lasit. 2004. gada
mums bija jaizvélas, ko més negribam lasit.

Sis fakts graujosi iedarbojas uz informacijas uznemsanas
tradicionalajam metodém. Lidz $im, lai piesaistitu cilveku
uzmanibu, vienkarsi atlika kaut ko izveidot. Ta ka cilvekiem
patik izvéle, jums atlika to piedavat. Bet 2004. gada $is prin-
cips izmainijas. Nepietika izveidot kaut ko citadu, vajadzéja
kaut ko labaku.

Sis gads bija ari laiks, kad cilveku uzmanibu saka iekarot
vél viens jauns fenomens — socialie tikli' (social network). Si
koncepcija pakapeniski attistijas uz blogu® (blog, timekla
zurnals, emuars) bazes. Tas bija vienkarss un pieejams veids,
ka dalities ar savam idejam. Pirmo reizi véstureé ikviens varéja
izveidot savu “infosféru”, iztiekot bez tehniskam iemanam.
Apiesanas ar informaciju partapa no profesionalu darbarika
par darbariku ikvienam.

2007. - es ari

Tris gadus vélak interneta socialas izpausmes paradija,
cik patiesiba cilveku balsij ir liels spéks. Pirmo reizi televizija
vairs nebija primarais informacijas ieguves veids un laikrak-
sti cinijas par izdzivosanu. Ikviens véléjas izveidot savu per-
sonigo mazo pasauliti un savienot to ar draugu “pasauléem”.
2007. gads bija ari pagrieziena punkts tradicionalajam in-
terneta vietném, kuras cilvéki arvien biezak salidzinaja ar
laikrakstiem — statisku un pasivu informacijas formu. Més
gribéjam aktivu informaciju. Més gribéjam bat dala no ta
visa, ne tikai skatities no malas.

Ar laiku ari blogi saka izjust problémas. Lidzigi, ka televizija
reiz aizénoja radio, jo ta bija labaks un bagataks veids, ka no-
dot cilvekiem aktualo informaciju, ta ari socialie tikli saka iz-
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Sociala tikla piemers — portals Crazy Friendz.

!'Socialais tikls ir sociala struktara, ko veido personas vai
organizacijas, kuras apvieno viens vai vairaki savstarpéjas
saistibas elementi — draudziba, gara radnieciba, naudas
darijumi, nepatika pret kaut ko, seksualas attiecibas, ticéju-
mi, zinasanas vai prestizs (Vikipédija). Piemérs — portals
draugiem.lv. —Red. piez.

?Blogs, saisinajums no termina “weblog”, ir timekla viet-
nes tips, ko parasti uztur viena persona un raksta regularus
komentarus, notikumu aprakstus, vai ievieto citus materialus,
pieméram, attélus vai video (Vikipedija). —Red. piez.

spiest blogus. Socialais tikls ir daudz aktivaks veids, ka dalities
ar informaciju par to, kas katram rap. Socialie tikli gluzi vien-
karsi bija labaki $im noltkam, blogi netika tiem lidz.

2009. - viss ir socials

Divus gadus velak, tas ir — $odien, jaunais internets pilniba
dominé pasaulé. Laikraksti nedzivi peld lidzi straumei un
cilveki arvien mazak skatas televiziju. Més esam jaunie in-
formacijas karali un izmantojam socialos tiklus ka darbariku,
lai sazinatos un komunicétu. Pat tradicionala interneta viet-
nes koncepcija iznikst, to parspéj nebeidzama informacijas
plasma no socialajiem tikliem.

Pédéjos 210 gados més esam pieredzéjusi apbrinojamu
informacijas iegiisanas evolaciju. Pamata soli bija $adi.
. legat informaciju no attalinatam vietam.
. legut to dzivaja.
. Redzet to dzivaja.
. Izveleéties, kad un ko skatities.
. Spét piedalities un komentét.
. Publicet savu informaciju.
. Bat informacijas avotam.

2009. gads ir nakamas revolacijas sakums. Viss, ko més

lidz $im zinam, mainisies.

N YU s W

Nakotne

Pirma un dramatiskaka izmaina ir socialo zinu (social
news) koncepcija. Ta strauji parnem masu vajadzibu bat in-
formeétiem un uzzinat pasaulé notieko$o. Zinas vairs nav tada
informacija, ko pazino zurnalisti, zinas tagad nak no visiem
un visurienes. Socialas zinas tiek translétas tiesi no notiku-
ma vietas, izlaizot tradicionalos mediju kanalus. Tai vieta,
lai Zurnalists zinotu, ko teicis analitikis, jas klausaties, ko sa-
ka pats analitikis. Socialas zinas ir zinu ieg@$ana no avota,
tiesi un bez filtriem.

Mums tuvojas jauns izklaides vilnis, kura dominé video
spéles, video un audio straumeésana’. Ta vieta, lai pieslégtos
televizijas kanalam, tu izvélésies, ko un kad gribeési skatities.
Meés vairs neabonésim kanalus, kuros kads cits izvélas, kas
mums jaskatas. Tu pats kontrolési savu izklaidi.

Pamazam arvien pamanamaka klast vél viena jauna kon-
cepcija — mérkéta informacija (targeted information). Més
jau jutam, ka mobilie telefoni piedava arvien vairak vietéjas
informacijas, kas saistita ar atraganas vietu. Pieméram, tele-
fons uzrada nevis visus restoranus pasaulé, bet gan tikai tos,
kas ir tuvakaja apkartné. Siir lieta, kas tuvakajos gados strauji
klas populara. Pasaulé, kura ir pieejams vairak informacijas,
neka spéjam uztvert, iespéja iegit konkréti nepieciesamo in-
formaciju ir loti svariga. Tas bas kaut kas vairak par vienkarso
satura personalizé$anu interneta lietotajam atkariba no vina
atra$anas vietas, ko redzam Sodien.

2020. - tradicionalais ir miris
Nakamo piecu lidz desmit gadu laika informacijas pa-
saule izmainisies. Visas tradicionalas informacijas uznem-

*Straumeésana ir informacijas, parasti multivides —audio/
video datnu — parraides process vispasaules timekli, nodro-
$inot vienmeérigu informacijas plasmu, kurai sanémeéjs var
pieklut realaja laika. —Red. piez.
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$anas formas butiba izniks. Drukatas avizes vairs nepastaves,
televiziju ar definétiem kanaliem un programmam aizstas
konkréti raidijumi, kurus varés skatities, kad gribas. Ra-
dioraidijumus aizstas aplade jeb timeklapraide* (podcast).

Ari interneta vietném bas daudz mazaka loma, jo to pa-
matfunkcija bts apkopot citur notiekosas aktivitates, klastot
par vietu, kur var iegit jélmaterialu, ko péc tam izmantot
citam vajadzibam. Daudzas vietnes un socialie tikli sapladis
viena veseluma.

Socialas zinas, ka jau tika minéts ieprieks, klas par galveno
komunikacijas veidu. Tradicionalo zurnalistiku pilniba aizstas
informacijas ieguve no pirmavotiem. Ikviens bas potencials
reportieris, bet mérkeétas informacijas izmanto$ana nepielaus
parak daudz “troksna”. Zurnalisti partaps redaktoros, kuri ne-
vis zinos jaunumus, bet apkopos tos un veidos kopainu.

Nakotnes zinu straume bas personalizéta un nemitigi
piemeérosies tam, ko tu visbiezak dari — tapat ka $obrid viet-
ne Last.fm to dara ar maziku. Itin viss saturés sevi zinamu
mérkesanu. Un tu pats spési kontrolét visu informaciju, kas
plast tava virziena.

* Aplade jeb timeklapraide ir audio vai video datnu epizodiska
izplati$ana interneta, izmantojot t.s. sindicé$anu, lai varétu tas
atskanot mobilajas iekartas un personalajos datoros. Regis-
tréjusies klienti jauno saturu sanem automatiski. — Red. piez.

2010. gada saks saplast divas jaunas koncepcijas. Viena
no tam ir gudra, vieda informacija (intelligent information),
kur informacijas straume veidojas no dazadiem zinu avo-
tiem, ne tik daudz sniedzot datus, cik veidojot kopsavilku-
mus, saskelot informaciju un atlasot tas vertigakas dalas. Tada
veida atkritis nepiecieSamiba lasit piecus rakstus par vienu
tému, bet bas viens raksts, kura izcelti svarigakie punkti.

Otra koncepcija — pasaules informacija bus pieejama
gandriz jebkura vieta. lesana péc avizes, sédésana pie televi-
zora vai raudzi$anas datora monitora bas noiets etaps. In-
formacija nebts kas tads, kam jadzenas pakal, informacija
naks pie jums pati, lai kada batu jasu atrasanas vieta un si-
tuacija. Tapat informacija nebas tada, kas “japatéré” noteikta
laika, ka tas notika ar ikvakara zinam televizija. Informaci-
jas straume bas dabiska katra jasu dzives mirkla sastavdala.
Statiskas un kontrolétas informacijas uznemsanas formas,
kadas pastav Sobrid, driz klas par pagatni.

o
Esi gatavs!

Pajauta sev, vai tu joprojam mégini pielauzt zurnalistus
rakstit par savam precém un produktiem? Vai joprojam vei-
do timekla vietnes? Vai tava sociala tikla stratégija ir tik vien
ka “uztaisit savu lapu Facebook™? Jeb tu klusti par dabisku
posmu cilvéku informacijas straumé?



