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Mûsdienâs viena no cilvçku galvenajâm nodarbçm
ir kontaktçties ar citiem cilvçkiem. Agrâk tas bija visai
viegli, taèu ðajâ tehnoloìijas laikmetâ komunikâcija kïûst
nedaudz sareþìîtâka. Ðobrîd mçs atrodamies visgran-
diozâkajâ izmaiòu epicentrâ kopð laikrakstu izgudro-
ðanas. Ðajâ rakstâ mçs dosimies pa informâcijas vçstu-
res takâm, balstoties uz gadiem ilgi vâktiem, bet varbût
ne pârâk nopietniem pierâdîjumiem, un mçìinâsim at-
bildçt uz daþiem jautâjumiem. Piemçram, kâ mçs ko-
municçjam ar citiem cilvçkiem ðodien, un, kas vçl svarî-
gâk, kâ mçs to darîsim rît?

Prologs
Ðis pçtîjums nav balstîts uz pamatîgu kvantitatîvu datu

apjomu, bet tas apvieno daþâdas lietas, ieskaitot intervijas,
vispârçjus pçtîjumus un galveno tendenèu izpçti. Grafika
daïas, kas attiecas uz laika posmu pirms 1990. gada, ir veido-
tas, balstoties uz intervijâm, kâ arî uz apjomîgu meklçðanu
internetâ ar Google palîdzîbu, meklçjot informâciju par laik-
rakstu, televîzijas un radio vçsturi, jeb konkrçtâk – kâdas in-
formâcijas iegûðanas metodes cilvçki lietojuði agrâk. Grafi-
ka daïa, kas attiecas uz laika posmu no 1998. gada lîdz
ðodienai, ir balstîta uz visu notikuðo pçdçjos 11 gados, tas ir,
uz aptuveni 1000 pçtîjumiem un pârskatiem. 2009. gada un
tâlâkâs grafika daïas balstâs uz autora un daudzu citu cilvçku
prognozi turpmâkajiem gadiem. Grafiki nav simtprocentîgi
precîzi, tie drîzâk sniedz aptuvenu ideju par informâcijas
“ainavas” pârmaiòâm un sagatavo mûs nâkotnes sociâlajâm
ziòâm, mçríçtajai informâcijai un tamlîdzîgâm lietâm. Ðî
raksta mçríis ir rosinât domâðanu.

Ievads
Mçs ðobrîd saskaramies ar pilnîgi jauniem savstarpçjâs

saziòas veidiem, kas visus lîdzðinçjos veidus padara triviâlus.
Tâ ir fundamentâla pâreja, kas pilnîbâ pârvçrtîs mums zinâ-

INFORMÂCIJAS VÇSTURE
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mo pasauli. Pats labâkais ir
tas, ka jûs varat piedalîties ðâ
fenomena tapðanâ! Dosimies
ekskursijâ pa informâcijas vçs-
tures pçdçjiem 210 gadiem un
ieskatîsimies nâkotnç 10 gadus uz
priekðu. Sâksim ar 1800. gadu, kad in-
formâcijas iegûðana notika pavisam citâdi nekâ tagad.

1800. – aci pret aci
1800. gados vienîgais veids, kâ sazinâties ar citiem

cilvçkiem, bija doties pie vçlamâs personas. Ðajâ laikâ viss
bija balstîts uz komunikâciju “aci pret aci”. Lai pârdotu pre-
ci, cilvçkam bija jâdodas uz tuvâko tirgus laukumu un per-
sonîgi jâsatiek potenciâlie pircçji vai jâizveido pârdoðanas
galds. Lai saòemtu vai nodotu informâciju, bija jâatrodas “pa-
reizajâ vietâ un pareizajâ laikâ”. Nebija iespçjams zinât, kas
notiek citâ pilsçtas daïâ, ne arî pârdot savus produktus
cilvçkiem citâs vietâs. Tikmçr apkârt klîda baumas par tâdu
jaunievedumu kâ laikraksts...

Ap 1900. gadu laikraksti un þurnâli bija radîjuði apvçrsu-
mu komunikâcijâ, ïaujot mums uzzinât par lietâm, kas ir
notikuðas tur, kur nekad neesam kâju spçruði. Mçs varçjâm
nodot mûsu idejas cilvçkiem, kurus nekad nebijâm redzçjuði,
kâ arî pârdot preces tiem, kas atradâs tâlu no mums. Kaut
arî joprojâm bija nepiecieðams doties laukâ no mâjas un ap-
runâties ar cilvçkiem, visu bija iespçjams uzzinât, nepame-
tot savu pilsçtu. Tas bija apbrînojami, tâ bija pirmâ îstâ in-
formâcijas revolûcija! Pasaule kïuva atvçrtâka visiem.

TOMASA BEKDÂLA RAKSTU NO ÞURNÂLA COMMUNICATING ASTRONOMY

WITH THE PUBLIC TULKOJUSI SANDRA VILKA

Pârskats par masu mediju izmaiòu tendencçm
laikâ no 1800. gada lîdz 2020. gadam (prognoze).

Ievçrojiet, ka laika skala nav lineâra.

Zviedru Post-och Inrikes Tidningar ir vecâkâ avîze pasaulç,
kas turpina iznâkt arî mûsdienâs. Tâ dibinâta 1645. gadâ.
Tiesa, kopð 2007. gada avîze lasâma tikai internetâ.
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1900. – izlasi par visu notiekoðo!
Sâkot ar 20. gadsimta divdesmitajiem gadiem cilvçku uz-

manîbu pievçrsa jauns informâcijas avots – radio. Pçkðòi bi-
ja iespçjams klausîties citu cilvçku balsîs vairâku simtu jûdþu
attâlumâ. Bet vissvarîgâkais bija svaigâkâs informâcijas iegû-
ðana “dzîvajâ”. Tas bija nâkamais ievçrojamais informâcijas
revolûcijas solis. Tomçr, kamçr radio attîstîjâs, lîdz pat
seðdesmitajiem gadiem mûsu dzîvç joprojâm lielu lomu
spçlçja laikraksti. Ja kâds vçlçjâs uzzinât pçdçjâs ziòas vai
informçt citus par savâm precçm, vajadzçja pievçrsties laik-
rakstiem. Laikraksti vçl vairâk nostiprinâjâs kâ dominçjoðais
informâcijas avots.

1960. – mçs atgriezîsimies
tûlît pçc ðiem paziòojumiem

Situâcija sâka mainîties 20. gadsimta seðdesmitajos gados.
Radio ieòçma arvien lielâku vietu zem saules, nu divi po-
pulârâkie veidi informâcijas ieguvei bija radio ziòas dzîvajâ
çterâ un detalizçtas ziòas laikrakstos un þurnâlos. Mçdijiem
ðis bija lielisks laiks, lai gan daþi teica, ka “konkurence no radio
puses vajadzîga tikai tâpçc, lai uzlabotu avîþu kvalitâti”. Ðo ap-
galvojumu varçja regulâri dzirdçt vçl nâkamos 50 gadus.

1998. – interneta ausma
Pagâja vien astoòi gadi un informâcijas pasaulç valdîja

televîzija. Radio gandrîz vai tika reducçts lîdz “vietai, kur
paklausîties bezmaksas mûziku”, bet laikraksti centâs darît
visu, lai nenogrimtu. Nepârtrauktâ tehnoloìijas evolûcija
virzîjâs uz priekðu ar vçl neredzçtu apòçmîbu. Jau iezîmçjâs
jauna fenomena – interneta – aprises.

1998. gads bija tas gads, kad internets no dîvainâs vietas,
kam bija maz saistîbas ar patieðâm svarîgâm lietâm, pârtapa
par vietu, kur “katrai kompânijai vajag savu mâjaslapu”. Re-
volûcija bija sâkusies jau pirms trim gadiem, taèu 1998. gadâ
tâ sasniedza kritisko masu un pievçrsa sev visas pasaules uz-
manîbu, neraugoties uz to, ka internets tika lietots maz un
vairâkumam iedzîvotâju nebija pieejams. Tomçr visi bija vie-
nisprâtis, ka internets ir jaunas çras sâkums. Internets bija
vieta, kur ikviens varçja iegût informâciju no jebkurienes,
vismaz teorçtiski.

Cilvçki sâka arî apjaust, ka internets ir kaut kas daudz
vairâk par informâcijas ieguves vietu. Tu varçji kaut ko dot
pretî, pievienojoties sarunai, ne tikai bût pasîvs skatîtâjs. Bet
galvenais – tu varçji izvçlçties, ko tu gribi darît un kad tu
vçlies to darît. Interneta iespçjas bija prâtam netveramas.

2004. – es izlemju ko darît!
2004. gads. Pagâja tikai seði gadi un internets revoluci-

onarizçja informâcijas ieguvi. Televîzija un laikraksti jopro-
jâm dominçja kâ ziòu avots, bet “jaunâ pasaule” pilnîgi no-
teikti bija meklçjama tieðsaistç. Cilvçki veidoja jaunas tîmekïa
vietnes un aizrâvâs ar daþâdu tîkla lietojumprogrammu iz-
mantoðanu. Izveidotâs informâcijas apjoms bija tik liels un
iespçjas darboties daþâdâs jomâs tik plaðas, ka parâdîjâs jauns
koncepts – informâcijas pârslodze. Pirmo reizi dzîvç mums

1961. gads. Vâcu strâdnieki klausâs radio.

1990. – ieslçdz rîtdienu
Nâkamo 40 gadu laikâ notika jauna tehniskâ revolûcija  –

televîzija. Tâ sâka piesaistît publikas interesi piecdesmitajos
gados, bet deviòdesmito gadu sâkumâ jau bija ieòçmusi
milzîgu vietu mûsu dzîvç, efektîvi pârspçjot laikrakstus un
þurnâlus, kâ arî dominçjot pâr radio. Tagad cilvçki informâci-

ju varçja ne tikai dzirdçt, bet arî
ieraudzît. Laikâ no septiòdesmi-
tajiem lîdz deviòdesmitajiem ga-
diem laikrakstu vadîba apjauta, ka
ar mediju tirgu notiek kaut kas
ïoti slikts. Tâpat jau netrûka pro-
blçmu konkurencç ar radio, un nu
iejaucâs “augstâkâs lîgas spçlç-
tâjs” – televîzija.

Lîdz 1968. gadam liela daïa Eiro-
pas pârgâja uz krâsu televîziju.

Interneta daïas “karte” 2005. gada 15. janvârî. Zaïâ krâsâ –
tîkli ar paplaðinâjumiem .com un .org, zilâ krâsâ – .net, .ca,
.us. Baltie – nezinâmi.
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bija vairâk informâcijas, nekâ spçjâm aptvert. Laikrakstu laik-
metâ mçs varçjâm izvçlçties, ko gribam lasît. 2004. gadâ
mums bija jâizvçlas, ko mçs negribam lasît.

Ðis fakts graujoði iedarbojâs uz informâcijas uzòemðanas
tradicionâlajâm metodçm. Lîdz ðim, lai piesaistîtu cilvçku
uzmanîbu, vienkârði atlika kaut ko izveidot. Tâ kâ cilvçkiem
patîk izvçle, jums atlika to piedâvât. Bet 2004. gadâ ðis prin-
cips izmainîjâs. Nepietika izveidot kaut ko citâdu, vajadzçja
kaut ko labâku.

Ðis gads bija arî laiks, kad cilvçku uzmanîbu sâka iekarot
vçl viens jauns fenomens – sociâlie tîkli1 (social network). Ðî
koncepcija pakâpeniski attîstîjâs uz blogu2 (blog, tîmekïa
þurnâls, emuârs) bâzes. Tas bija vienkârðs un pieejams veids,
kâ dalîties ar savâm idejâm. Pirmo reizi vçsturç ikviens varçja
izveidot savu “infosfçru”, iztiekot bez tehniskâm iemaòâm.
Apieðanâs ar informâciju pârtapa no profesionâïu darbarîka
par darbarîku ikvienam.

2007. – es arî
Trîs gadus vçlâk interneta sociâlâs izpausmes parâdîja,

cik patiesîbâ cilvçku balsij ir liels spçks. Pirmo reizi televîzija
vairs nebija primârais informâcijas ieguves veids un laikrak-
sti cînîjâs par izdzîvoðanu. Ikviens vçlçjâs izveidot savu per-
sonîgo mazo pasaulîti un savienot to ar draugu “pasaulçm”.
2007. gads bija arî pagrieziena punkts tradicionâlajâm in-
terneta vietnçm, kuras cilvçki arvien bieþâk salîdzinâja ar
laikrakstiem – statisku un pasîvu informâcijas formu. Mçs
gribçjâm aktîvu informâciju. Mçs gribçjâm bût daïa no tâ
visa, ne tikai skatîties no malas.

Ar laiku arî blogi sâka izjust problçmas. Lîdzîgi, kâ televîzija
reiz aizçnoja radio, jo tâ bija labâks un bagâtâks veids, kâ no-
dot cilvçkiem aktuâlo informâciju, tâ arî sociâlie tîkli sâka iz-

spiest blogus. Sociâlais tîkls ir daudz aktîvâks veids, kâ dalîties
ar informâciju par to, kas katram rûp. Sociâlie tîkli gluþi vien-
kârði bija labâki ðim nolûkam, blogi netika tiem lîdz.

2009. – viss ir sociâls
Divus gadus vçlâk, tas ir – ðodien, jaunais internets pilnîbâ

dominç pasaulç. Laikraksti nedzîvi peld lîdzi straumei un
cilvçki arvien mazâk skatâs televîziju. Mçs esam jaunie in-
formâcijas karaïi un izmantojam sociâlos tîklus kâ darbarîku,
lai sazinâtos un komunicçtu. Pat tradicionâlâ interneta viet-
nes koncepcija iznîkst, to pârspçj nebeidzamâ informâcijas
plûsma no sociâlajiem tîkliem.

Pçdçjos 210 gados mçs esam pieredzçjuði apbrînojamu
informâcijas iegûðanas evolûciju. Pamata soïi bija ðâdi.
1. Iegût informâciju no attâlinâtâm vietâm.
2. Iegût to dzîvajâ.
3. Redzçt to dzîvajâ.
4. Izvçlçties, kad un ko skatîties.
5. Spçt piedalîties un komentçt.
6. Publicçt savu informâciju.
7. Bût informâcijas avotam.

2009. gads ir nâkamâs revolûcijas sâkums. Viss, ko mçs
lîdz ðim zinâm, mainîsies.

Nâkotne
Pirmâ un dramatiskâkâ izmaiòa ir sociâlo ziòu (social

news) koncepcija. Tâ strauji pâròem mûsu vajadzîbu bût in-
formçtiem un uzzinât pasaulç notiekoðo. Ziòas vairs nav tâda
informâcija, ko paziòo þurnâlisti, ziòas tagad nâk no visiem
un visurienes. Sociâlâs ziòas tiek translçtas tieði no notiku-
ma vietas, izlaiþot tradicionâlos mediju kanâlus. Tai vietâ,
lai þurnâlists ziòotu, ko teicis analîtiíis, jûs klausâties, ko sa-
ka pats analîtiíis. Sociâlâs ziòas ir ziòu iegûðana no avota,
tieði un bez filtriem.

Mums tuvojas jauns izklaides vilnis, kurâ dominç video
spçles, video un audio straumçðana3. Tâ vietâ, lai pieslçgtos
televîzijas kanâlam, tu izvçlçsies, ko un kad gribçsi skatîties.
Mçs vairs neabonçsim kanâlus, kuros kâds cits izvçlas, kas
mums jâskatâs. Tu pats kontrolçsi savu izklaidi.

Pamazâm arvien pamanâmâka kïûst vçl viena jauna kon-
cepcija – mçríçtâ informâcija (targeted information). Mçs
jau jûtam, ka mobilie telefoni piedâvâ arvien vairâk vietçjâs
informâcijas, kas saistîta ar atraðanâs vietu. Piemçram, tele-
fons uzrâda nevis visus restorânus pasaulç, bet gan tikai tos,
kas ir tuvâkajâ apkârtnç. Ðî ir lieta, kas tuvâkajos gados strauji
kïûs populâra. Pasaulç, kurâ ir pieejams vairâk informâcijas,
nekâ spçjam uztvert, iespçja iegût konkrçti nepiecieðamo in-
formâciju ir ïoti svarîga. Tas bûs kaut kas vairâk par vienkârðo
satura personalizçðanu interneta lietotâjam atkarîbâ no viòa
atraðanâs vietas, ko redzam ðodien.

2020. – tradicionâlais ir miris
Nâkamo piecu lîdz desmit gadu laikâ informâcijas pa-

saule izmainîsies. Visas tradicionâlâs informâcijas uzòem-

1 Sociâlais tîkls ir sociâla struktûra, ko veido personas vai
organizâcijas, kuras apvieno viens vai vairâki savstarpçjâs
saistîbas elementi – draudzîba, gara radniecîba, naudas
darîjumi, nepatika pret kaut ko, seksuâlas attiecîbas, ticçju-
mi, zinâðanas vai prestiþs (Vikipçdija). Piemçrs – portâls
draugiem.lv. – Red. piez.

2 Blogs, saîsinâjums no termina “weblog”, ir tîmekïa viet-
nes tips, ko parasti uztur viena persona un raksta regulârus
komentârus, notikumu aprakstus, vai ievieto citus materiâlus,
piemçram, attçlus vai video (Vikipçdija). – Red. piez.

Sociâlâ tîkla piemçrs – portâls Crazy Friendz.

3 Straumçðana ir informâcijas, parasti multivides – audio/
video datòu – pârraides process vispasaules tîmeklî, nodro-
ðinot vienmçrîgu informâcijas plûsmu, kurai saòçmçjs var
piekïût reâlajâ laikâ. – Red. piez.
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4 Aplâde jeb tîmekïapraide ir audio vai video datòu epizodiska
izplatîðana internetâ, izmantojot t.s. sindicçðanu, lai varçtu tâs
atskaòot mobilajâs iekârtas un personâlajos datoros. Reìis-
trçjuðies klienti jauno saturu saòem automâtiski. – Red. piez.

ðanas formas bûtîbâ iznîks. Drukâtâs avîzes vairs nepastâvçs,
televîziju ar definçtiem kanâliem un programmâm aizstâs
konkrçti raidîjumi, kurus varçs skatîties, kad gribas. Ra-
dioraidîjumus aizstâs aplâde jeb tîmekïapraide4 (podcast).

Arî interneta vietnçm bûs daudz mazâka loma, jo to pa-
matfunkcija bûs apkopot citur notiekoðâs aktivitâtes, kïûstot
par vietu, kur var iegût jçlmateriâlu, ko pçc tam izmantot
citâm vajadzîbâm. Daudzas vietnes un sociâlie tîkli saplûdîs
vienâ veselumâ.

Sociâlâs ziòas, kâ jau tika minçts iepriekð, kïûs par galveno
komunikâcijas veidu. Tradicionâlo þurnâlistiku pilnîbâ aizstâs
informâcijas ieguve no pirmavotiem. Ikviens bûs potenciâls
reportieris, bet mçríçtâs informâcijas izmantoðana nepieïaus
pârâk daudz “trokðòa”. Þurnâlisti pârtaps redaktoros, kuri ne-
vis ziòos jaunumus, bet apkopos tos un veidos kopainu.

Nâkotnes ziòu straume bûs personalizçta un nemitîgi
piemçrosies tam, ko tu visbieþâk dari – tâpat kâ ðobrîd viet-
ne Last.fm to dara ar mûziku. Itin viss saturçs sevî zinâmu
mçríçðanu. Un tu pats spçsi kontrolçt visu informâciju, kas
plûst tavâ virzienâ.

2010. gadâ sâks saplûst divas jaunâs koncepcijas. Viena
no tâm ir gudrâ, viedâ informâcija (intelligent information),
kur informâcijas straume veidojas no daþâdiem ziòu avo-
tiem, ne tik daudz sniedzot datus, cik veidojot kopsavilku-
mus, saðíeïot informâciju un atlasot tâs vçrtîgâkâs daïas. Tâdâ
veidâ atkritîs nepiecieðamîba lasît piecus rakstus par vienu
tçmu, bet bûs viens raksts, kurâ izcelti svarîgâkie punkti.

Otrâ koncepcija – pasaules informâcija bûs pieejama
gandrîz jebkurâ vietâ. Ieðana pçc avîzes, sçdçðana pie televi-
zora vai raudzîðanâs datora monitorâ bûs noiets etaps. In-
formâcija nebûs kas tâds, kam jâdzenas pakaï, informâcija
nâks pie jums pati, lai kâda bûtu jûsu atraðanâs vieta un si-
tuâcija. Tâpat informâcija nebûs tâda, kas “jâpatçrç” noteiktâ
laikâ, kâ tas notika ar ikvakara ziòâm televîzijâ. Informâci-
jas straume bûs dabiska katra jûsu dzîves mirkïa sastâvdaïa.
Statiskâs un kontrolçtâs informâcijas uzòemðanas formas,
kâdas pastâv ðobrîd, drîz kïûs par pagâtni.

Esi gatavs!
Pajautâ sev, vai tu joprojâm mçìini pielauzt þurnâlistus

rakstît par savâm precçm un produktiem? Vai joprojâm vei-
do tîmekïa vietnes? Vai tava sociâlâ tîkla stratçìija ir tik vien
kâ “uztaisît savu lapu Facebook”? Jeb tu kïûsti par dabisku
posmu cilvçku informâcijas straumç?

Tests acîgajiem “VAI TU ATCERIES VÇL?”
Ðie attçli jau ir publicçti þurnâlâ. Vai tu zini, kas tajos attçlots?

1. A. 2005. gadâ íînieði palaida raíeti, kas uzspridzinâja ve-
cu Íînas sakaru pavadoni. Pasaules sabiedrîba protestçja pret
kosmosa piesâròoðanu. Attçlâ redzama raíetes sliede un pa-
vadoòa ðíembas, kas lido uz visâm pusçm.
B. Japâòu zinâtniekiem 2005. gadâ
pirmo reizi izdevâs dabiskos ap-
stâkïos nofotografçt milzu kal-
mâru. Kalmâra taustekïu garums ir
aptuveni astoòi metri, kas atbilst
neliela autobusa garumam.
C. Astrocîti, kas atrodami limfas
ðíidrumâ, ir vienas no neparastâ-
kajâm cilvçka ðûnâm. Tâm piemît tâdi paði kairinâjuma re-
fleksi kâ patstâvîgiem organismiem. Attçlâ – astrocîta kai-
rinâðana ar mikrozondi, palielinâjums 400 reiþu.
2. A. Pirmais plaukstdators Tri Taurus, ko laida pârdoðanâ
1994. gadâ, kaut arî nepilnîgs un funkcionâli ierobeþots, bija
milzîgs solis uz priekðu mobilo skaitïoðanas ierîèu attîstîbâ.
B. Ievieðot e-talonu Rîgas sabiedriskajâ transportâ, neatrisinâts
jautâjums bija e-biïeðu kontrole. Konkursâ par braukðanas do-

kumentu portatîvâs pârbau-
des ierîces piegâdi uzvarçja
Ungârijas firma Tri-Etalon.
C. Universâlais komunika-
tors Tricoder no fantastikas
filmas Star Trek nodroðina
ne tikai sazinâðanos, bet arî
veic medicînisko diagnosti-
ku, ieþu analîzi un daudz ko
citu.

3. A. Ðis ir unikâls foto. Bils Geitss, kurð
izvairâs no parâdîðanâs publikâ, no-
fotografçts braucam ar autobusu Òu-
jorkâ (2. rindâ). Tiesa, attçla autentis-

kums pçc tam tika apstrîdçts, to
analizçja ar superdatora palîdzîbu.
B. Islandes pensionâri iejutâs “ûdeò-
raþa autobusa” izmçìinâtâju lomâ.
Uz grîdas saliktas betona plâksnes, lai
palielinâtu autobusa svaru lîdz plânotajai noslodzei.
C. Filmas Âtrums sâkotnçjâ versijâ bija paredzçts, ka lik-
tenîgo autobusu pielâdçs pilnu ar sprâgstvielâm pats au-

tobusa vadîtâjs, kuru tçloja aktieris Kianu Rîvs.
4. A. Valkâjamais ârskelets HAL 5, ko
darbina elektromotori, piedod valkâtâja
rokâm un kâjâm papildu spçku. Tas ir
noderîgs vecâkiem cilvçkiem vai cilvç-
kiem ar kustîbu traucçjumiem.
B. Japânis Toðiro Micumoto 2005. gadâ
uzstâdîja pasaules rekordu neformâlajâ
sporta veidâ – parkûrâ (lçcienos pilsçtas
vidç). Viòð, izmantojot elastîgu atspe-
ru sistçmu, divu minûðu laikâ nokïuva
uz Tokijas augstâkâs çkas HAL 5 jumta.
C. Virtuâlâs realitâtes tçrps HAL 5 ne tikai pârnes lietotâja
kustîbas virtuâlajâ vidç, bet arî imitç atbildes reakcijas – pie-
skârienus, sitienus un citu ârçjâs vides iedarbîbu, protams,
atvieglotâ formâ.

Atbildes – 8. lpp.


